
F&B
Chocolate Wine Absinthe

Food
Nespresso Les Chocolats
OVPT Office des vins et produits du terroir
Sweetzerland Chocolats
L’Auberge d’Hauterive
The Global Alliance for Improved Nutrition 
(GAIN)

Beverage
Absinthe Kübler
Caves Antognini e Conceprio
Caves de la Ville de Neuchâtel
Caves du Château de Peseux
Crossbow
Domaine de Montmollin

Domaine de Coccinelles
Interprofession de l’Absinthe
Nespresso
Nestlé Waters
Thiébaud & Co SA
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ABSINTHES

Sacred spirit



SOURCE OF
INSPIRATION

KÜBLER
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BIOLOGIQUE
PAR CULTURE

Propriété de la famille Lambert, le Domaine des 
Coccinelles trouve son origine avec Maurice. Ce 
visionnaire découvre très vite les avantages d’une 
gestion durable, ce qui lui permet de garder des 
vignes équilibrées en évitant les excès des décen-
nies du «tout chimique». Pierre, après une carrière 
de chercheur en géologie, reprend l’exploitation fa-
miliale en 2006, avec son épouse Kathrin. 

La coccinelle, symbole de la culture biologique, 
représente l’antithèse de l’utilisation des insec-
ticides qui déstabilisent l’équilibre écologique en 
tuant les insectes sans distinction.  Actuellement 
ce sont 20 hectares de vigne répartis sur les com-
munes de Gorgier et de Vaumarcus qui constituent 
le domaine. Certifié Bio-Suisse depuis 1992, il est 
le plus ancien domaine en culture biologique de 
l’appellation «Neuchâtel».
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PAR CULTURE

Propriété de la famille Lambert, le Domaine des 
Coccinelles trouve son origine avec Maurice. Ce 
visionnaire découvre très vite les avantages d’une 
gestion durable, ce qui lui permet de garder des 
vignes équilibrées en évitant les excès des décen-
nies du «tout chimique». Pierre, après une carrière 
de chercheur en géologie, reprend l’exploitation fa-
miliale en 2006, avec son épouse Kathrin. 

La coccinelle, symbole de la culture biologique, 
représente l’antithèse de l’utilisation des insec-
ticides qui déstabilisent l’équilibre écologique en 
tuant les insectes sans distinction.  Actuellement 
ce sont 20 hectares de vigne répartis sur les com-
munes de Gorgier et de Vaumarcus qui constituent 
le domaine. Certifié Bio-Suisse depuis 1992, il est 
le plus ancien domaine en culture biologique de 
l’appellation «Neuchâtel».
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NESPRESSO

Creative
flavour
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NESPRESSO

Smells good
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Afin de pouvoir compter sur un site web efficient, une règle 
immuable s’applique : il faut constamment le faire évoluer, le 
challenger, le mettre à jour, faute d’enregistrer des déperditions 
majeures en termes de trafic.

Depuis plusieurs années, l’ONG GAIN (Global Alliance for Impro-
ved Nutrition) collabore avec Inox Communication sur l’amé-
lioration constante de sa plateforme web. Consciente de ces 
enjeux, elle a décidé de rafraîchir la page d’accueil et le menu 
de cette dernière.

Dans ce cadre, notre équipe a travaillé sur un nouveau design 
pour la page concernée et sur un menu optimisé, afin de faciliter 
la navigation et l’accès à l’information recherchée.

Fresh fruits and 
vegetables are 
unaffordable for 
large parts of the 
world.
AFFORDABILITY
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ET

PRÉSENTENT

PROJET

VALORISATION DES PALAFITTES 
INSCRITS AU PATRIMOINE MONDIAL 
DE L’HUMANITÉ

TECHNOLOGIE

KALEO
PHOTO-VOLTAIC

CRÉATION ARTISTIQUE

PRISES DE VUE SUBAQUATIQUES 
PAR L’ OFFICE DU PATRIMOINE ET
DE L’ARCHÉOLOGIE DE NEUCHÂTEL
OPAN - FABIEN LANGENEGGER

emersion

emersion

EXHIBITS AT

PROJECT

A FOREST WALK FROM
MIDNIGHT TO MIDDAY

EXHIBITION

THE SUN: LIVING WITH
OUR STAR

IN COLLABORATION WITH

EMBASSY OF SWITZERLAND
IN THE UNITED KINGDOM

ARTISTIC CREATION

INOX COMMUNICATION
REFLECTED CREATIVE LAB Ante Meridiem

Embassy of Switzerland in the United Kingdom

World Premier
Photos-Voltaic
Exhibition

PRÉSENTS

FUNDING SPONSOR

BCN - BANQUE CANTONALE
NEUCHÂTELOISE

ARTWORK

GUILLAUME PERRET
PHOTOGRAPHER

TECHNOLOGY PARTNER

CSEM - CENTRE SUISSE
D’ELECTRONIQUE
ET DE MICROTECHNIQUE

When billboards
provide energy compaz.art

Some
billboards
are smart

By offering a new perception of solar energy, 

compàz will in time contribute to an increase in 

architectural solutions that integrate photovoltaic 

systems. It also enables other uses such as in 

advertising. Compàz aims to promote the use 

of renewable energy and to make this energy an 

integral part of our daily lives.    

ART
SCIENCE
SOCIETY

Working towards
a better world through
Art and Science

Some walls
are positive



PROUD FOUNDING PARTNER OF

www.compaz.art www.111.ch

TECHNOLOGICAL PARTNER


