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BIOLOGIQUE
PAR GULTURE

Propriété de la famille Lambert, le Domaine des
Coccinelles trouve son origine avec Maurice. Ce
visionnaire découvre tres vite les avantages d'une
gestion durable, ce qui lui permet de garder des
vignes équilibrées en évitant les exces des décen-
nies du «tout chimique». Pierre, aprés une carriere
de chercheur en géologie, reprend I'exploitation fa-
miliale en 2006, avec son épouse Kathrin.

La coccinelle, symbole de la culture biologique,
représente I'antithese de I'utilisation des insec-
ticides qui déstabilisent I'équilibre écologique en
tuant les insectes sans distinction. Actuellement
ce sont 20 hectares de vigne répartis sur les com-
munes de Gorgier et de Vaumarcus qui constituent
le domaine. Certifié Bio-Suisse depuis 1992, il est
le plus ancien domaine en culture biologique de
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Pierre Lambert, Propriétaire
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I'appellation «Neuchatel».
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ASSEMBLAGE DE CEPAGES ROUGES, NEUCHATEL AOC
VIN BIOLOGIQUE - PRENEUR DE LICENCE BOURGEON
CAVES DE LA BEROCHE, 2024 ST-AUBIN-SAUGES
75CL, 13.5% VOL., CONTIENT DES SULFITES
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VIN BIOLOGIQUE - PRENEUR DE LICENCE BOURGEON
CAVES DE LA BEROCHE, 2024 ST-AUBIN-SAUGES
75CL, 11.5% VOL., CONTIENT DES SULFITES

CHASSELAS, NEUCHATEL AOC

< 8 2012
Ve
0o

CUVEE
MARLENE

CHARDONNAY
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CAVES DE LA BEROCHE, 2024 ST-AUBIN - SAUGES
75CL, 12.5% VOL., CONTIENT DES SULFITES

Pierre Lambert, Propriétaire

ASSEMBLAGE DE CEPAGES BLANCS, NEUCHATEL AOC
VIN BIOLOGIQUE - PRENEUR DE LICENCE BOURGEON
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Pierre Lambert, Propriétaire

OEIL DE PERDRIX, NEUCHATEL AOC

VIN BIOLOGIQUE - PRENEUR DE LICENCE BOURGEON
CAVES DE LA BEROCHE, 2024 ST-AUBIN-SAUGES
75 CL, 13.0% VOL., CONTIENT DES SULFITES
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NEUCHATEL PROMOTION DES VINS
ET DES PRODUITS DU TERROIR

O V P T OFFICE DES VINS
ET DES PRODUITS DU TERROIR

WWW.OVPT.CH
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NESPRESSO

Smells good
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Afin de pouvoir compter sur un site web efficient, une regle
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PR immuable s’applique: il faut constamment le faire évoluer, le “““
e sl e o g challenger, le mettre a jour, faute d’enregistrer des déperditions “ "
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majeures en termes de trafic. Clobal Alliance for
Improved Nutrition

Depuis plusieurs années, I'ONG GAIN (Global Alliance for Impro-

ved Nutrition) collabore avec Inox Communication sur |'amé-

lioration constante de sa plateforme web. Consciente de ces

enjeux, elle a décidé de rafraichir la page d’accueil et le menu

de cette derniére.

Dans ce cadre, notre équipe a travaillé sur un nouveau design
pour la page concernée et sur un menu optimisé, afin de faciliter

la navigation et |'acces a l'information recherchée.

f Fresh fruits and

- vegetables are
unaffordable for
' large parts of the
world.

AFFORDABILITY

TODAY'S PICKS

Better
nutrition.

FOR ADOLESCENTS.

We work with
partners to
promote foods
that are rich

in iron among
adolescents.
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When billboards
provide energy compaz.art

By offering a new perception of solar energy,
compaz will in time contribute to an increase in
architectural solutions that integrate photovoltaic
systems. It also enables other uses such as in
advertising. Compaz aims to promote the use
of renewable energy and to make this energy an
integral part of our daily lives.




INOX COMMUNICATION SA
brand strategy

NEUCHATEL LAUSANNE

Bureau du 111. Pl. Numa-Droz 2 Chemin Renou 2

CP 2511. CH-2001 Neuchatel CH-1005 Lausanne

+41327277070 +412192679 79

brand@inox.com | f | in | © | www.inox.com

PROUD FOUNDING PARTNER OF TECHNOLOGICAL PARTNER

Google

compaz
P Partner

www.compaz.art www.111.ch




